ard Times

Magazin digitalnej agentury Marketinger, ktory ma ambiciu byt lepsi ako New York Times.

Ibaze by sme na to nemali ¢as.
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No toto! Po takmer stvrtstoroci
sme ozivili komunikaciu znacky
Grotto

Spocdiatku to mala byt nova webstranka pre
Grotto — znamu znacku z Bartosovej Lehotky,
ktori na Slovensku takmer 25 rokov vyraba
bagety, sendvice a iné rychle obéerstvenie.
Kedze vsak v digitdle nefungovala vobec a
komunikaéne vyrazne zaostavala za
konkurenciou, vsetko nasvedéovalo tomu, ze

nezostaneme len pri webe.

TotiZ aj na ten treba ¢éosi dat. A tomu ¢ost by mala
predchadzat jasne zadefinovani komunikacna stratégia a

vizualna identita. Jednoducho brand. Toto vsak absentovalo.

CAMPAIGN | Logotype, Identity & Touchpoints

Chut objavovat

Skor ako sme sa pustili do realizacie konkrétnych vystupov,
museli sme pochopit, kym, respektive ¢im Grotto je. O aka

znacku ide. A éo je nemenej dolezité — pre koho tu je.

Déavno predsa vieme, Ze cielova skupina “vietei” nefunguje a
nema zmysel. A Ze v cieleni nejde ani tak o demografiu ako o

zdielané hodnoty a Zivotny styl.

Spoloéne sme preto zacali patrat po podstate znacky. Neslo
nam totiz len o to, aby sme komunikovali krajsie a
maodernejsie, ale aby sme dokazali vystihnit skutoéné

Grotto.

Po rozhovoroch na strane klienta a analyze cielovej skupiny
bolo jasné, Ze sa so znackou vydame na dobrodruzna cestu
Autom, vlakom 1 autobusom, po Slovensku aj za jeho hranice,
s otvorenou myslow, no predovietkym - slobodnou dusou

ohjavitela.

DESIGN | Logotype, Identity & Touchpoints

Vynovené Grotto,
iny Gurman Otto

Novému smerovaniu komunikécie bolo treba citlivo
prisposobif vizuilnu identitu. Dali sme si véak pozor na to,
aby sme sa vyraznymi zmenami nepripravili o silu doverne
znamych prvkov znacky, s ktorymi zikaznici prichadzali do
kontaktu vv3se 20 rokov.

Preto nastali najmé malé zmeny — mierna tprava loga,
zadefinovanie farieb, nové fonty, symbol. Jednoducho
povedané, vznikol dizajn manual, ktory vniesol do vizualne;

komunikacie znacky poriadok a jasne stanovil pravidla.

Azda najokatejsou zmenou bola transformaeia Gurmana Otta
- postavicky kuchara, znamej z obalov produktov Grotto.
Ciernobiele fotografie tohto fizatého pana z etikiet nés z
roznych dovodov limitovali v dalsom rozvoji, preto sme sa

Otta vzdali. Nie viak 1iplne,
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Po zhodnoteni prinosov vzajomne] spoluprace ame sa teda
pustili do narocéného projektu, ktory nam pre svoju

komplexnost a citlivost cielovky dal zabrat. Uzili sme s1 ho

viak 8 plnou chutow A dodnes v tom pokracujeme.

Okrem novych chuti sme sa preto pustili 8 Grottom do
ohjavovania novych miest a zazitkov. Zivot dostal prednost
pred stolovanim, obsah pred formou, autentickost pred

formalnostou, napln pred pecivom.

D= (2

i

Za aktivne) spoluprice klienta nepretriite zlepsujeme
povedomie o znacke 1 jej produktoch, ktoré si kazidym dnom

kvalitnejsie a chutnejsie. Rovnako ako nasa spolupraca.

Prave to sa napokon pretavilo aj v novom slogane znacky

Grotto: Pozitok z plnej chuti.
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Z gurmana sa stal symbol znacky. Objavitel pozitkar, ktory sa
spolu s ikonickou éervenou farbou a logom stal jednym z

tstrednyeh prvkov vynovene] vizuilnej identity.

Pouzivanie symbolu Grotto zavidza postupne. Stretnit sa s
nim madzete zatial na webe, socidlnych siefach, reklamnych
predmetoch ¢i dodavkach. V podobe patternu sa vsak dostal

uZ aj na sucasné produkty.
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Z fotografie Gurmana Otta sa stal symbol znacky, ktory dnes v podobe patternu aplikujerme na reklamné predmety | produkty Grotto.

WEBSITE | UX design, Web design & Develop

Obsah > vizual > web

Tak ako to robime pri komplexnych projektoch beine, aj v
tomto pripade sme pristapili k tvorbe webu az po tom, ako

sme si zadefinovali obsahové a vizudlne smerovanie projektu.

Objavitelsky charakter znacky nam dal pomerne velkid
slobodu, vdaka éomu sme sa mohli s novou webstrankou

vyhrat. A to do sytosti

Velké ¢ervené plochy, vyrazné fonty, kreslené ikony, nové
produktové fotografie, uvolneny slovnik. To vietko sme
spojili na Grotto webstranke, ktora stile aktualizujeme o

nove sekcie.

SOCIAL | UX design, Web design & Develop

Interaktivne socialne siete

Prirodzene, komunikiciu firmy sme posunuli aj do
prostredia socidlnych sieti — najskor na Facebook, neskor na

Instagram.

V ramci oboch kandlov sa sistredime najmi na
zaangazovanie publika, informujeme o novinkach,
predstavujeme zawjimavé miesta a chute, pontikame recepty

na ryvchle jedla, cestujeme, Sportujeme, komunikujeme,

Pozitivnou odozvou je stale rastiuca komunita sledovatelov,
ktori sa do komunikicie znacky aktivne zapajaji. Ao to
predsa ide. Ved socidlne siete maji byt rozhovorom, nie

prazdnym propaga¢nym monoldgom,

PRODUCT | UX design, Web design & Develop

Rastlinné sendvice
Sunshine Vege

Zhruba pol roka po rozbehnuti prvotnyeh marketingovych
aktivit nam prislo dalsie atraktivne zadanie, ktoré skvele

zapadalo do nového smerovania znacky.
Vytvorit samostatni marketingovia stratégiu pre novy rad

rastlinnych sendvicov, ktory pre Grotto pripravil éfkuchar
Michal Kordos. A tak sme sa pustili do prace.

L I!‘lli SENDVICE

BLOG | Logotype, Identity & Touchpoints

Grottoviny.
Citanie plné chuti

Content marketing klienta Grotto sme zastresili naymé
prostrednictvom blogovej sekeie s nazvom Grottoviny. Ta sa
uz v priebehu prvého roka stala najnavstevovanejSou ¢astou
webu s priblizne 174-tisic unikidtnymi zobrazeniami pri

giestich publikovanych élinkoch mesaéne.,

Ako sme docielili, Ze [udia radi éitaju élanky na stranke

vyrobcu sendvicéov a bagiet?

Prirodzene, jedlo je atraktivna téma. Neohraniéili sme sa
vsak iba na jednoduché élinky o bagetach, sendvicéoch a
novinkach spoloénosti. Chytili sme sa Sirsej oblasti -
pripravy rychlych jedal a objavovania novych chuti. A

oplatilo sa.

Viac nez 70 % vietkych zobrazeni webu dnes pochadza z
blogu a mnoistvo élankov (predovietkym receptov) sa za
kratky ¢as dostalo na prvé miesta vo vysledkoch
vyhladavania.

Klient tak nadobudol vlastny maly medidlny priestor, v ramci
ktorého aktivne komunikuje so svojimi zakaznikmi. Bez

potreby plateného PR.
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Rastlinnym sendvicom Grotto sme vytvorli samostatnd marketingowvd strategiu.

Samozrejme, produkty sme aktivne propagovali aj
prostrednictvom kampani na socidlnych sietach, Google é1
Youtube. Kampan sme zaroven podporili niekolkymi
billboardovymi plochami po Slovensku

Sendvice sa tak za kratky éas dostali na pulty predajeov, ako
sl Metro, Terno, Kaufland ¢i siet éerpacich stanic Slovnaft.
No predovietkym, s pozitivnou emdciou sa zacali dostavat do
povedomia cielove) skupiny. V rytme tonov Sunshine Vege

preto zotrvavame i nadale;,

LUNTER Tofu”

Propagacné prispevky sendvicov Sunshine Vege na socialnych sietach.

Chutné vyhliadky

Ak by sme mali trefne ukonéit tento text, neukonéujeme ho vibec,

Naming produktového radu, nové obaly, kampan. Nuz mali
sme ¢o robif (a ochutnavat). Uvod roka 2021 sme preto z
velkej ¢asti venovali tymto sendvicom, ktoré sme pomenovali

zvuénym nazvom — Sunshine Vege,

Ako uZ naznacuje samotny nazov, pripominajici znamy hit
od kapely Laid Back, celd nadchadzajica komunikacia

produktového radu sa niesla v pozitivnych reggae tonoch.

Jednym zo zadani bolo totiz oslovif nielen komunitu
veganov, ale aj dalsich [udi, ktori su otvoreni objavovaniu

novych a zdravych chuti.

V ramei kampane sme vytvorili tiez jednoduchi landing
page, rozbehli spolupracu s niekolkymi influencermi a spolu
s0 znamou slovenskou reggae kapelou Medial Banana a
Sajfom sme pripravili reklamny spot pre posluchacov Fun

radia.

@ Prehrat odkaz

Naga spoluprica s Grotto sa totiz stale rozvija, a preto sa mesiac ¢o mesiac pustame do dalsich vyziev. Nielen pri budovani znacky, ale aj pri zlepsovani portfolia produktov.

Budeme radi, ked nas pri tom budete sledovat. A, ako inak, aj ochutnavat. Nateraz nam nezostava ni¢ iné, ako pokracovat v ceste, ktorou ame sa vydali. S plnou chutou vpred!

Projekt Grotto v Marketingeri zastresili: Vladimir Dardk — vedenie projektu, Kristina Biela - branding a komunikdeia, René Sekelskyi Patrik Caky - vizudlna identita a dizajn.
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